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DOMAINE ABOTIA
Ispoure (64), 8,90 € à la propriété.
Tél. 05 59 37 03 99.

Irouléguy.Surleshau-
teursdeSaint-Jean-
Pied-de-Port, levigno-
bledudomaine
Abotiaprofiteduso-
leil sursesbanquet-
tes(outerrasses).
Onretrouveévi-
demmentdans
cerougelesca-
ractéristiquesde
l’Irouléguy,sa
forcenotam-
ment,maisaussi
avecplaisirun
boisésoutenu,
épiceset fruits
rouges.
Parfaitsurdugi-
bier.

CHÂTEAU LA COUSPAUDE
Saint-Émilion (33), 36 € à la pro-
priété. Tél. 05 57 40 15 76.

Saint-Émilion.Un
grandcruclasséde
trèsbellequalité
queceLaCous-
paudedesvigno-
blesAubert,qui
bénéficiedes
conseilsducélè-
breœnologue
MichelRolland.
Iln’estd’ailleurs
pasdonné.Etne
faitpastoujours
l’unanimité,en
raisondesonca-
ractèreparticu-
lier,veloutéet
opulentenbou-
che.Mais ilreste
undenosfavo-
ris.

Concours Bordeaux-Aquitaine
Lesamedi
16mai,3685
vinsseronten
compétition
pourle52econ-
coursdeBor-
deaux-Vins
d’Aquitaine
quiauralieu

auPalaisdescongrèsduLac.Près
de1 200échantillonsprovenant
de96AOCserontdégustés.L’ob-
tentiond’unemédaille(or,argent,
bronze)àunconcoursdecetype
estunegarantiequalitativesup-
plémentairepourleconsomma-
teurlorsdesesachatsdevins.

LE RENDEZ-VOUS

L
’émission « Un dîner pres-
queparfait »faituncartontou-
teslessemainessurM6.Latélé

découvresubitementquelesgens
normauxsaventnonseulementre-
cevoir, mais possèdent aussi un
sensdelaconvivialitérarementà
l’honneurdanslestalk-showsbran-
chés.L’émission,quimêlehabile-
mentsuspenseetplaisirgourmet,
témoigneenrevanched’unpoliti-
quementcorrectquienditlongsur
l’hypocrisiequirègneenlamatière:
levinn’yestprésentqu’endécor,un
verre par-ci, une bouteille par-là,
sansquelesaccordsdesaveursqu’il
suscite, lesnuancesdesadégusta-
tionoul’évocationdesesterroirsne
soientjamaisévoqués.Chacunsait
qu’il faitpartiedelaperfectiondu
dîner,maispersonne–et surtout
pasM6–n’enparle !

BILLET
BETTANE ET
DESSEAUVE

Créer le guide Hachette 2010
L’anprochain,
leguideHa-
chettedesvins,
outild’aideà
l’achatprisé
desFrançais,
fêteses25ans.
Pourl’occasion,
l’éditeurlance

unconcoursdecréationgraphi-
que:imagineretcréerlacouver-
turedel’édition2010!Unecaveà
vinet1500€sontàgagner.Unjury
sélectionneracinqprojetssoumis
auvotedesinternautes.Jeuouvert
jusqu’au15maietmodalitésprati-
quessurwww.hachette-vins.com

LE JEU

CHÂTEAU GRAVILLE-
LACOSTE 2007
Barsac (33), 8,50 € à la propriété.
Tél. 05 56 27 16 29.

Graves.C’estàunnomconnu,Her-
véDubourdieu,quel’ondoitce
vinoriginal.Pourceuxquienont
assezdesblancs100 %sauvignon,
agréablesmaisunpeurépétitifs,
voiciungravesdontlerapport
qualité-prixestexcellent.Saprinci-
paleparticularitévientdesonas-
semblageavecunemajoritédesé-
millon.Cevinsimpleendevient
aussiplussubtil.Cecépageluiap-
porteunetoucheminérale,moins
facileaupremierabordmaisplus
séduisantesurladurée.Avecson
arômed’agrume,ilseraitparfait
surdesfruitsdemeroudupois-
songrillé.Àboirejeune.ÀBor-
deaux,onletrouveparexemple
àlaBrasseriebordelaise
(055787 1191)etchezAliceauLac.

LES COUPS DE CŒUR DE LA RÉDACTION

Vins
LesVigneronsindépendantsenrallye-raidauMaroc
Florence Corre et Christelle Jacquemont, du siège parisien des Vignerons
indépendants de France, courront le Rallye Aicha des gazelles du 14 au 28 mars
avec un 4X4 aux couleurs des VIF. À suivre sur www.vigneron-independant.com

PHILIPPE MÉNARD
p.menard@sudouest.com

L
a promotion des vins et
spiritueux est devenue un
véritable casse-têtepour les

publicitairesenFranceavecleren-
forcementdescontraintes régle-
mentaires. Jusqu’au 15avril,Hen-
nessys’offreunpetitplaisirense
replongeantdansunsiècled’archi-
vesmaison.
Des tâtonnements des débuts

aumarketing« sensoriel »et très
travaillédesannées2000, l’expo-
sition « Cent ans d’affiches chez
Hennessy » sepromèneàtravers
l’imagerie et ce qu’elle révèle de
sonépoque.
L’entréeestgratuiteauxQuais,

lieud’accueildesvisiteurssur les
bordsdelaCharente,àCognac.Sur
laramped’accèsversl’étage,ondé-
couvre l’évolutiondes logoset la
projectiond’imagesdefaçadesaux
couleursduleaderducognac,par-
toutdanslemonde.

Messagemétissé
Lascénographieprendlachrono-
logieàrebours,partranchesdedix
ouvingt années. Les documents
choisispar leséquipesde lamai-
sondenégoce, avec l’appuid’un
scénographe,uneprofesseurd’his-
toiredel’artetungraphiste,voisi-
nentavecunehistoiredelapubli-
cité et un zoom sur l’actualité
internationale, à traversdespor-
traitsemblématiques.
Pour les années2000, celuide

MauriceHennessy seglisseainsi
aumilieu de ceux de Jeff Koons,
Aung San SuuKyi, Vladimir Pou-
tineouBarackObama.Surcettedé-
cennie, le message se métisse, à
l’imagede la communauté afro-

américainequiapermisaumar-
chéducognacdeserelanceraux
États-Unis.
Sur lesnouveauxmarchésnés

dans lesannées 1990avec l’ouver-
tureversl’est,lescampagnespren-
nent des teintes sensuelles. Une
fantaisie relevéeen 1989 :pour le
marchéallemand,GillesHennes-
sy semet en scène en trinquant
avecAlfredHitchcock,saint-pierre,
etmêmeuncoupledeMartiens…
Onestloindelatonalitédesan-

nées 1970,ancréesdans le terroir.
L’orbruncharentaisestassociéau
patrimoine « typically French »
auxcôtésdeMatisse,desdanseu-
sesduMoulin-Rougeoududessi-
nateurPeynet.
Les années50et60 jouent sur la

« fureurdevivre »de la jeunesse,
sansrenierdesaffichesoudesca-
lendrierspublicitairesvantant le
prestiged’unluxebourgeois.

Unmédicament
Enremontant le temps, lesargu-
ments fontsourire. En 1933, leco-
gnac se marie à la pratique de
sports, mais pas n’importe les-
quels:polo,montagneetgolf.
Plus tôt, il estmêmequalifiéde

médicament.« Personnenepour-
rajamaisfixerlenombredeviessa-
crifiéespar l’absenced’uncognac
aumomentcritique,ou l’emploi
decontrefaçonssansvaleur »,jure
une réclame argentine en 1910.
Hennessy,qui revendiquevolon-
tiersunrôledemécène,avaitdéjà

accueilliauxQuaisdesexpositions
dePoliakov,PicassoouSempé.
Celle-ci,quineseveutpas« com-

merciale », estprésentéecomme
unrefletdesvaleursdelamaison.
Àpartirdemars,lescurieuxpour-
rontégalement faireuntoursur
le circuit de visite, qui, lui, est
payant.

« Hennessy, cent ans d’affiches », jus-

qu’au 15 avril aux Quais, à Cognac.

Du lundi au vendredi de 10 heures à

12 h 30 et de 14 heures à 18 heures.

Renseignements sur les circuits de visite

des maisons de cognac (Hennessy, Mar-

tell, Otard, Camus, Rémy-Martin, et

Courvoisier à Jarnac) à l’Office de tou-

risme de Cognac, 05 45 82 10 71 ou sur

www.tourism-cognac.com

UN LIEU Le leader du cognac exhume jusqu’au 15 avril son passé publicitaire
à travers ses affiches. On y croise Hitchcock, Obama et les martiens

Hennessy s’affiche

Le président Bernard Peillon devant des calendriers publicitaires des années 1950. PHOTO PH. M.
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Vous aimez déguster
des vins ou des eaux-

de-vie, vous en tenir à des valeurs
sûres ou découvrir d’autres belles
bouteilles, dénicher des cuvées
originales tout en ménageant
votre portefeuille… Faites partager
vos commentaires et vos coups de
cœur à d’autres amateurs sur
notre site www.sudouest.com.
Rendez-vous en cliquant sur
la rubrique « Forums » en page
d’accueil.

ll@


